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 RÉSUMÉ

DOSSIER DE SPONSORING

L’Aube de l’Intelligence Artificielle n’est pas une conférence parmi tant d’autres.C’est le rendez-vous ou�  talents, innovateurs et de�cideurs africains se rencontrentautour de l’IA : un espace ou�  les ide�es deviennent des projets et les rencontres,des partenariats.En décembre 2025, la premie�re e�dition a confirme�  le concept : 4 heures, 90participants qualifie� s, 90 % de satisfaction et plus de 5 collaborations concre� tesne�es de l’e�ve�nement.Pour sa deuxième e�dition, L’Aube change d’e�chelle avec 150 a�  200 participantsqualifie� s : 60 % marocains, 30 % africains francophones et 10 % internationaux.E� tudiants, professionnels, entrepreneurs et de�cideurs seront re�unis autour d’unme�me objectif : construire l’avenir de l’IA en Afrique.La journée s’articulera autour de trois temps forts : trois panels bilingues sur lesenjeux et opportunite�s de l’IA, un hackathon de cinq heures re�unissant 40participants autour de projets concrets, et une foire de startups IA de 15 a�  20entrepreneurs.Une journée intensive, structure�e et productive. Pas du spectacle. De la substance.Pour les sponsors, l’opportunité  repose sur trois leviers : visibilite� , gra� ce a�  unepre�sence avant, pendant et apre�s l’e�ve�nement ; recrutement, avec un acce�s directaux talents IA ; et business, gra� ce aux rencontres avec prospects, partenaires etclients potentiels.Trois formules sont proposées : Sponsor Or pour une visibilite�  maximale, SponsorArgent pour une pre�sence e�quilibre�e et Sponsor Bronze pour de�couvrirl’e�cosyste�me avec un investissement ma��trise� .14 novembre 2026 – Casablanca.Une journée pour connecter les talents, acce� le� rer les projets et contribuer a�  ba� tirun e�cosyste�me IA africain plus fort.
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QUI SOMMES-NOUS ?
DOSSIER DE SPONSORING

L'Équipe fondatrice de l'Aube de l’I.A.

 DANNONGILCHRIS 

HOUNGNON MARWANE 

Cofondateur de BAIC et doctorant en intelligence artificielle, je suiségalement formateur, confe�rencier et cre�ateur de contenu. Je conçois etpartage des solutions innovantes autour de l’IA.
Cofondateur de BAIC et chef de projet chez Namaryk Concept, jem’intéresse au passage du mode� le the�orique au syste�me ope�rationnel, enparticulier dans des environnements urbains et institutionnels contraints.

TOURÉJAOUJA ABDOULAYE

É tudiante en intelligence artificielle. Passionnée par l’innovation, lacommunication et les technologies, je contribue au de�veloppement deprojets a�  impact. Mon parcours en agroalimentaire et en IA me permetd’apporter une approche a�  la fois scientifique, technologique et cre�ative.

KONGOURA MARIE ROSE

Diplô me�e d’un Master 2 en Finance, Audit et Contro� le, je suis passionne�epar la finance, l’audit et l’innovation. Responsable logistique, je contribue a�la planification, a�  la coordination et a�  l’organisation des activite�s.Rigoureuse et organise�e, je m’inte�resse e�galement a�  l’impact del’intelligence artificielle sur les me� tiers de la finance et de l’audit.
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QUI SOMMES-NOUS ?
DOSSIER DE SPONSORING

L'Équipe fondatrice de l'Aube de l’I.A.

FANOUPRIMELLA

Doctorante en systèmes embarque�s et contro� le intelligent. Passionne�e parla recherche et les technologies a�  impact, je contribue au de�veloppementde solutions innovantes et a�  la promotion de l’IA au service dude�veloppement durable et de l’Afrique.

KONGOURA ARMELLE

Diplô mée en Marketing et Transformation Digitale et engagée dans lede�veloppement de l'innovation et de l'intelligence artificielle en Afrique,j'occupe au sein de Benin AI Community le poste de Community Manager,ou�  je contribue a�  la coordination, a�  la planification et a�  la strate�gie degestion de l'image de la communaute� , tant en ligne qu'en pre�sentiel. A�travers mon engagement, je participe a�  la structuration de la communaute� ,au de�veloppement d'initiatives a�  fort impact et a�  la cre�ation d'opportunite�spermettant aux talents africains de monter en compe� tences et decollaborer autour de l'intelligence artificielle.

HOUINSOUMAHOUWLAN ESDRAS

Passionné  par les structures et les ouvrages d'art, je porte le concept «Inge�nieur 5.0 » : une nouvelle ge�ne�ration d'inge�nieurs curieux, connecte�set pionniers de l'inte�gration de l'intelligence artificielle dans laconstruction.
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QUI SOMMES-NOUS ?
DOSSIER DE SPONSORING

L'Équipe fondatrice de l'Aube de l’I.A.

DOUMBIAFANTA

Diplô me�e en Finance, Audit & Contro� le et titulaire d’un diplo� meinternational en Gestion Financie� re, je suis engage�e depuis plusieursanne�es dans le digital, la gestion de communaute�s et les projets innovants.Coordinatrice, secre� taire de Benin AI Community, tre�sorie� re et secre� tairedu RIDD – Section Maroc, je m’inte�resse particulie� rement a�  la fintech, auxoutils digitaux et a�  l’intelligence artificielle comme leviers d’innovation enAfrique.

OTSOBOGOSTANLEY ANGELO

Diplô mé  d’un Master 2 en Marketing et Transformation Digitale, je mepassionne pour l’innovation, le numérique et le développement personnel.Curieux, rigoureux et dé terminé , je suis toujours prê t à  relever denouveaux dé fis, a�  de�velopper mes compe� tences et a�  contribuer activementa�  des projets a�  fort impact.
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QUI SOMMES-NOUS ?

DOSSIER DE SPONSORING

BAIC – Benin AI CommunityBenin AI Community (BAIC) est une communauté  de�die�e a�  la de�mocratisation del’intelligence artificielle au Be�nin et en Afrique. Elle rassemble e� tudiants,professionnels, entrepreneurs, chercheurs et passionne�s autour d’une ambition :faire de l’IA un levier d’innovation, d’employabilite�  et de de�veloppement durable.
BAIC favorise l’apprentissage, la collaboration et l’accès aux opportunite�s a�travers des confe�rences, webinaires, contenus de vulgarisation et projetscollaboratifs. La communaute�  s’est e�galement structure�e autour de po� les de�die�s a�la communication, a�  la formation, aux projets IA et au de�veloppement de lacommunaute� , tout en nouant des partenariats avec HESTIM Business School,l’OIM Maroc, COBEM, Brillio Africa et d’autres acteurs.
Le 22 aoû t 2026, BAIC a organise�  le webinaire international « L’IntelligenceArtificielle au service des communaute�s africaines : Opportunite�s, Limites etResponsabilite�s », qui a re�uni plus d’une centaine de participants autourd’experts du secteur. Cette dynamique te�moigne de sa capacite�  a�  mobiliser et a�fe�de� rer une communaute�  engage�e autour des enjeux de l’IA. BAIC poursuit ainsila construction d’un e�cosyste�me africain fonde�  sur une IA accessible, e� thique,responsable et inclusive.
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CONTEXTE & PROBLÉMATIQUE (ÉDITION 1)

DOSSIER DE SPONSORING

Pourquoi L'Aube de l'I.A. ?L'intelligence artificielle transforme tout. Les mé tiers,les entreprises, les e�conomies. Mais la plupart des gensne comprennent pas comment elle fonctionne. Ils ontpeur. Ou ils pensent que ce n'est pas pour eux. Ou ils nesavent pas comment l'utiliser. C'est maintenant qu'ilfaut changer la donne, parce que le marche�  de l'IA enAfrique cro��t a�  27% par an. 230 millions d'emploisseront cre�e� s d'ici 2030. L'Aube existe pour de�mystifierl'IA, pour montrer que ce n'est pas de la magie, quen'importe qui peut l'apprendre, que tout le monde peuten tirer profit.
Le défi marocain et africainLe Maroc investit 11 milliards MAD dans Digital Morocco 2030: 240 000 emplois numériques, 3 000 startups, 100 000 talentsforme�s chaque anne�e. Casablanca he�berge de� ja�  52 startups IAqui ont leve�  521 millions de dollars. Mais seulement 29% desentreprises africaines ont forme�  leurs e�quipes a�  l'IA, et lamajorite�  des jeunes ignore que ces opportunite�s existent.

Pendant ce temps, 15,4 millions de jeunes en Afrique francophone ont rejoint le marché  dutravail l'an dernier. Le marche�  cre�e 230 millions d'emplois en IA. Mais personne ne lespre�pare correctement. Le vrai de� fi n'est ni l'argent ni l'ambition : c'est l'absence deformation concre� te.
L'Aube comble ce vide. Elle réunit les experts qui construisent l'IA et ceux qui veulent lacomprendre. Les panels expliquent comment l'IA transforme les mé tiers et crée desopportunités en Afrique. C'est de l'éducation réelle, pas un effet de mode.



En décembre 2025, nous avons prouve�  le concept. L'Aube de l’I.A. e�dition 1 a re�uni90 participants qualifie� s en quatre heures. Le taux de satisfaction e� tait de 90 %.Ces chiffres ne sont pas cosme� tiques. Ils refle� tent un e�ve�nement qui a marque�  lesesprits et cre�e�  du mouvement re�el.
Plus de 5 collaborations concrè tes ont e�merge�  directement de cette premie�ree�dition. Des startups qui se sont rencontre�es et ont de�cide�  de travailler ensemble.Des professionnels qui ont trouve�  les talents qu'ils cherchaient pour leurse�quipes. Des institutions qui ont formalise�  des partenariats. Des projets qui onte� te�  lance�s ce jour-la�  et qui continuent aujourd'hui.
La preuve la plus forte de notre succès n'est pas dans les chiffres du jour me�me.C'est dans ce qui s'est passe�  apre�s. La communaute�  n'a pas disparu le 14de�cembre a�  17 heures. Elle a continue� . Les rencontres ont continue� . Lescollaborations se sont approfondies. Des contrats ont e� te�  signe�s. L'Aube a cre�e�  dumomentum qui persiste.
C'est ce capital de confiance, de crédibilite�  et de dynamique que nous apportons a�l'E� dition 2. Vous ne sponsorisez pas une premie�re tentative. Vous capitalisez surun succe�s e�prouve� , une e�quipe qui conna��t son public et un format qui produit desre�sultats mesurables.
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RÉALISATIONS — ÉDITION 1 

DOSSIER DE SPONSORING

L'Aube  de l’I.A., notre savoir-faire
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CONTEXTE & AMBITION (ÉDITION 2)

DOSSIER DE SPONSORING

Pourquoi l'Édition 2 maintenant ?L'É dition 1 a cre�e�  un mouvement. L'E� dition 2 le structureautour de l'IA comme levier re�el.
Un mouvement sans structure reste fragmenté . L'E� dition1 l'a prouve�  : les participants sont venus, ont de�couvertl'IA, se sont rencontre�s. Mais sans un fil conducteur claircentre�  sur l'IA, chacun est reparti avec sa proprecompre�hension. Les collaborations ne�es de cette e�ditionsont apparues par hasard, et non gra� ce a�  une strate�giepense�e autour de l'IA.
L'É dition 2 change de modè le. Elle place l'IA au cœur d'unécosystème qui fonctionne. Elle bâ tit un chemin où  l'IAn'est pas une curiosité , mais une solution. D'abord,comment l'université  forme-t-elle les talents à  utiliser l'IApour transformer les mé tiers africains ? Ensuite, quellessont les vraies applications de l'IA que l'industriemarocaine et africaine cherche à  déployer ? Puis,comment les communautés scientifiques créent-ellesl'innovation en IA qui répond aux problèmes concrets ducontinent ? Enfin, comment le hackathon transforme-t-illes idées en solutions IA ope�rationnelles ?
Ce n'est plus une conférence sur l'IA. C'est un syste�me ou�  l'IA devient le langage commun.Ou�  chaque se�quence montre comment l'IA peut cre�er de l'emploi, re�soudre des de� fisafricains re�els et donner a�  la jeunesse africaine les outils pour ba� tir son avenir.
C'est la diffé rence. L'E� dition 1 a montre�  que l'Afrique francophone veut apprendre l'IA.L'E� dition 2 montre comment travailler AVEC l'IA pour transformer le continent.



Objectifs de l'événement
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Ce projet s'articule autour de six objectifs mesurables visant à  démystifier et démocratiserl'intelligence artificielle en Afrique francophone :
O1 - Démystifier l'IA : informer 150 à  250 participants sur les réalités et opportunités del'IA, au-delà  des cliche�s me�diatiques.
O2 - Faire pratiquer : permettre à  au moins 40 participants d'expérimenter des outils IAen conditions réelles via le hackathon et les ateliers.
O3 - Créer des connexions : générer au minimum 5 collaborations concrè tes(recrutements, partenariats, projets) identifiables dans les 3 mois suivant l'éve�nement.
O4 - Amplifier la visibilité digitale : atteindre 10 000 impressions cumulées sur lesréseaux sociaux durant la campagne (J-30 a�  J+7).
O5 - Ancrer les partenariats : formaliser au moins 3 partenariats officiels (sponsors,universités, structures tech) avec convention signe�e.
O6 - Préparer l'Édition 3 : collecter ≥ 80 % de taux de satisfaction et recueillir au moins100 inscriptions d'intention pour l'édition suivante.



Lieu & date

DOSSIER DE SPONSORING
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DURÉE

Une journée 
PÉRIODE 

14 novembre2026

LIEU 

Maroc(Casablanca)
Programme de l’événement
08h30 - 09h00 : Accueil, enregistrement des participants
09h00 - 09h30 : Ouverture officielle — discours d'introduction (FR/EN)
09h30 - 10h30 : Panel 1 : "L'université  marocaine à  l'è re de l'intelligence artificielle :nouveaux besoins pédagogiques, compé tences et pratiques d'apprentissage" 
10h30 - 11h30 : Panel 2 : "L'IA en industrie : l'université  forme-t-elle aux compe� tencesre�ellement attendues par les entreprises ?"
11h30 - 12h30 : Panel 3 : "La force des communautés scientifiques et technologiques a�l'e� re de l'IA : apprendre, collaborer et innover"
12h30 - 13h30 : Pause dé jeuner / networking / visite des stands 
13h30 - 15h00 : Ateliers 
15h30 - 17h00 : Challenge IA — Pitchs des équipes finalistes (8 min de pitch + 5 min dequestions-re�ponses · jury officiel · vote du public)
17h00 - 17h30 : Clô ture, remise des prix du Challenge IA
17h30 - 18h00 : Photo officielle



AUDIENCE CIBLE
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150 à 200 participants : Une taille critique : assez grande pour créer du mouvement, assezpetite pour rester intime et productive.
Âge : 17 à 50 ans : Pas de limite. L'IA n'attend personne. Les é tudiants découvrent. Lesprofessionnels approfondissent. Les seniors se ré inventent.Profils : 

Étudiants (40-50%) : Ils viennent parce qu'ils savent que l'IA change tout. Ils veulent ê tre prê ts.Ils veulent comprendre comment entrer dans cette économie.
Professionnels (30-35%) : Ils implémentent l'IA au quotidien. Ils viennent pour approfondir,découvrir les tendances, apprendre de l'expe�rience des autres.
Institutionnels (15-20%) : Universités, gouvernements, organismes publics qui structurent leurapproche de l'IA. Ils cherchent des insights, des benchmarks, des idées a�  ramener.
Entrepreneurs IA (5-10%) : Ils lancent des startups. Ils viennent apprendre, se connecter,grandir, trouver des partenaires.Géographie : 
60% Maroc : Casablanca, Rabat, autres villes. L'éve�nement est local mais pense�  global.
30% Afrique francophone : Bénin, Sénégal, Côte d'Ivoire, Cameroun et autres pays quiregardent ce qui se passe au Maroc.
10% International : France, Canada, Europe qui s'inté ressent a�  l'e� cosyste�me IA africain.Secteurs représentés : EdTech, Tech, Services, Finance, Industrie, Data, Communication,Gouvernement. Tous les secteurs sont concernés, car l'IA transforme tout.
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Appels à sponsoring



Formules de sponsoring proposées

DOSSIER DE SPONSORING

SPONSOR OR

≥ 15 000 MAD

Présence scène + logo principal +
stand + réseaux + flyers + rapport de

visibilité post-événement

≥ 10 000 MAD

Logo + stand + flyers + remerciement
officiel + mention dans le rapport

post-événement

SPONSOR ARGENT

≥ 5 000 MAD

Logo sur les supports + mention lors
de la conférence + rapport de

visibilité

VALORISATION SELON
CONTRIBUTION

Contribution en produits ou services +
logo sur supports + présence jour J +

rapport de visibilité

SPONSOR NATURESPONSOR BRONZE

13



Networking & Accès Exclusif

SPONSOR OR – LE LEADER (≥ 15 000 MAD)

DOSSIER DE SPONSORING
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Visibilité Maximale

Présence Scène

✓ Logo principal sur TOUTES les publications (LinkedIn,Instagram, Facebook)
✓ Logo GRAND FORMAT sur le ROLL-UP (visible à  l'entre�e)
✓ Logo sur affiches, invitations officielles, flyers
✓ VIDÉ O PUBLICITAIRE sur l'e� cran HESTIM le jour J (30 a�  60 s)
✓ Logo visible en boucle durant pauses et sessions
✓ Mentions orales lors de la présentation des sponsors

✓  Présence sur scène : logo principal et mentiondans les discours
✓  Stand premium (2x3m) équipement complet(table, chaises, e� lectricite� , Wi-Fi)
✓  Présentation de votre produit (5-10 min, le case�che�ant)

Couverture Médias & Rapports

✓ Stand VIP à  proximite�  des zones de networking
✓ Accès prioritaire aux 150 a�  200 participants
✓ Réunion prive�e de�briefing strate�gique post-e�ve�nement
✓ Liste participants (anonymisée – lead generation)

✓ Couverture photo/vidéo professionnelle COMPLE� TE
✓ Rapport visibilité  de� taille�  (me� triques, reach, photos)
✓ Débriefing strate�gique – Analyse ROI



Visibilité Assurée

Networking

SPONSOR ARGENT – L'INCONTOURNABLE
(≥ 10 000 MAD)

DOSSIER DE SPONSORING
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Stand & Présentation

✓ Logo visible sur toutes les publications (posts réguliers)
✓ Logo sur le ROLL-UP (taille importante)
✓ Logo sur affiches, flyers, invitations
✓ VIDÉ O PUBLICITAIRE e�cran HESTIM (30-45 sec)
✓ Logo en projection durant l'éve�nement
✓ Mention lors de la présentation des sponsors

✓ Stand dédie�  (2x2m) table, chaises, e� lectricite� , Wi-Fi
✓ Brève pre�sentation de votre solution
✓ Support logistique complet

✓ Accès prioritaire au networking avec les participants
✓ Circulation libre durant la journée
✓ Couverture photo de votre stand
✓ Rapport de visibilité  post-e�ve�nement

PRÉSENCE ÉQUILIBRÉE & VISIBLE. EXCELLENT ROI SANS SURCOÛT



Visibilité 

Documentation & Futur

SPONSOR BRONZE – LE TESTEUR 
(≥ 5 000 MAD)

DOSSIER DE SPONSORING
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Accès Événement

✓ Logo sur publications (posts campagne)
✓ Logo sur le ROLL-UP
✓ Logo sur affiches & flyers
✓ Mention lors du discours d'ouverture
✓ Logo en projection (durant pauses)

✓ Accès gratuit pour 2 personnes
✓ Networking libre avec 150-200 participants
✓ Stand information (si place)

✓ Accès aux photos et vide�os de l'e�ve�nement
✓ Rapport de visibilité  simplifie�
✓ É change sur un partenariat pour l'É dition 3 (upgradepossible)

TESTEZ L'ÉCOSYSTÈME À INVESTISSEMENT MAÎTRISÉ. OPTION
UPGRADE FUTUR.



Principe

SPONSOR NATURE – LE CONTRIBUTEUR
(Valorisation selon contribution)

DOSSIER DE SPONSORING
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Vous contribuez avec vos produits ou vos services, pasavec un budget ✓ Votre contribution est évaluée ensemble, à  sa valeurcommerciale réelle ✓  Ce montant dé termine automatiquement le packauquel vous accédez ✓  ≥ 15 000 MAD : avantages OR · ≥ 10 000 MAD :avantages ARGENT · ≥ 5 000 MAD : avantages BRONZE ✓  En deçà  : statut de Contributeur Officiel, avec logosur nos supports et mention lors de la journée ✓  Aucune contribution n'est trop petite, touteproposition est é tudie�e
Contributions possibles

✓  Restauration & boissons participants (pause-café , dé jeuner) ✓  Matériel technique : sonorisation, écrans,équipement informatique ✓ Connectivité  & solutions internet jour J ✓  Impression supports : roll-up, affiches, flyers,signalé tique ✓  Goodies & kits participants (sacs, carnets,stylos, badges) ✓ Captation photo & vidéo professionnelle ✓ Lots & prix pour le Challenge IA



Visibilité & Présence

SPONSOR NATURE – LE CONTRIBUTEUR
(Valorisation selon contribution)

DOSSIER DE SPONSORING

✓ Logo sur les supports selon le niveau de valorisationatteint ✓  Mention spécifique de votre contribution lors de lajournée ✓  Produit ou service visible et utilisé  par 150 à  200participants ✓ Stand selon le niveau de valorisation atteint ✓ Couverture photo de votre activation
Documentation & Suivi

✓ Rapport de visibilité  post-événement ✓ Photos & vidéos de votre contribution en situation ✓ Discussion partenariat É dition 3

VOTRE PRODUIT DEVIENT UNE PARTIE DE L'EXPÉRIENCE. PAS
SEULEMENT UN LOGO.

18



ROI & BÉNÉFICES MESURABLES 
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10 000+ IMPRESSIONS
RÉSEAUX SOCIAUX
AFFICHES UNIVERSITÉS &
HESTIM
INVITATIONS OFFICIELLES &
MENTIONS MÉDIAS

RECRUTEMENT DE
TALENTS IA
PARTENARIATS B2B
DÉVELOPPEMENT
COMMERCIAL
LEADERSHIP IA EN
AFRIQUE

PHOTOS & VIDÉOS
PROFESSIONNELLES
LIBRES DE	DROITS
LISTE DES
PARTICIPANTS
(ANONYMISÉE –
LEAD GENERATION)
RAPPORT VISIBILITÉ
DÉTAILLÉ
REMERCIEMENTS
PUBLICS & CONTENU
POST-ÉVÉNEMENT

RECRUTEMENT DE
TALENTS IA
PARTENARIATS B2B
DÉVELOPPEMENT
COMMERCIAL
LEADERSHIP IA EN
AFRIQUE

AVANT
L'ÉVÉNEMENT
(J-45 À J-1)

PENDANT
L'ÉVÉNEMENT

APRÈS
L'ÉVÉNEMENT
(J+1 À J+7)

IMPACT
BUSINESS

MESURABLE



ENGAGEMENTS & RESPONSABILITÉS 
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Avant l'événement
Identité visuelle professionnelle
Logo visible sur TOUS les supports
Communications régulières
Co-création visuels/messages

Pendant l'événement
Espace stand sécurisé
VIDÉO écran HESTIM
Mentions multiples partenariat
Accès prioritaire speakers
Couverture photo/vidéo professionnelle

Après l'événement
Rapport visibilité détaillé
Photos/vidéos de qualité
Liste participants
Remerciements publics
Débriefing ROI



PROCESSUS DE PARTENARIAT 
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Étape 1 : Intérêt & prise de contact

Étape 2 : Discussion & ajustement

Étape 3 : Convention signée

Étape 4 : Activation & création

Étape 5 : Jour J

Étape 6 : Post-événement & débriefing



Poste de dépense Montant Part

Intervenants, modérateurs et jury 39 500 MAD 46%

Challenge IA et ateliers pratiques 14 700 MAD 17%

Restauration 12 200 MAD 14%

Communication et campagne digitale 7 100 MAD 8%

Technique, audiovisuel et implantation 4 000 MAD 5%

Personnel d'appui, transport et sécurité 4 000 MAD 5%

Signalétique, accueil et supports 3 400 MAD 4%

Imprévus et marge de sécurité 1 200 MAD 1%

TOTAL 86 100 MAD 100%

BUDGET PRÉVISIONNEL DE L'ÉVÉNEMENT

DOSSIER DE SPONSORING
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L'Aube de l'Intelligence Artificielle est un événement entiè rement financé  par sespartenaires. Le budget ci-dessous présente l'ensemble des dépenses nécessaires a�  la tenuede la journe�e du 14 novembre 2026, pour 150 a�  200 participants. Il a e� te�  construit postepar poste par les quatre po� les de l'organisation, puis consolide�  et arbitre� . Les montantssont des estimations de travail, susceptibles d'ajustement jusqu'a�  la validation finale desprestataires.



LECTURE DU BUDGET
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Près de la moitie�  de l'enveloppe est consacre�e aux intervenants, aux mode�rateurs et aujury. Ce n'est pas un hasard, c'est un choix. La qualite�  d'une confe�rence tient a�  la qualite�  deceux qui prennent la parole, et nous refusons de construire un programme sur la seulebonne volonte� . Ce poste est ce qui garantit que la journe�e apporte de la substance et non duremplissage.Le deuxième poste finance le Challenge IA et les ateliers pratiques, c'est-à -dire tout ce quipermet aux participants de passer de l'é coute à  la pratique. Prix des équipes finalistes,crédits techniques, outils de prototypage. C'est ce qui distingue L'Aube d'une succession depanels.Le troisième poste couvre la restauration de l'ensemble des pre�sents sur une journe�ecomple� te. Les postes suivants financent la campagne de communication de�ploye�e surquarante-cinq jours, le mate�riel technique comple�mentaire, la signale� tique et l'accueil.La salle, le mobilier, l'é cran, la sonorisation de base et la se�curite�  du ba� timent sont mis a�disposition par HESTIM et n'apparaissent donc pas dans ce budget. Une marge de se�curite�est inte�gre�e pour absorber les e�carts de dernie�re minute.
PLUSIEURS POSTES SONT OUVERTS À LA
CONTRIBUTION EN	NATURELa restauration, les kits participants, l'impression de la signalé tique, la captation photo etvide�o, les cre�dits techniques du Challenge IA et les lots des e�quipes finalistes peuvent e� trepris en charge directement par une entreprise partenaire, sous forme de produits ou deservices. Cette contribution est e�value�e a�  sa valeur commerciale et vous ouvre lesavantages du pack correspondant.



SECTEURS D'ACTIVITÉS VISÉS
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1. Solutions IA & Software :  C'est le cœur. Les entreprises qui construisent l'IAdirectement. Elles innovent. Elles recrutent. Elles ont besoin de talents formés.
Apport attendu : Présenter les solutions IA concre� tes. Montrer comment ça se construit.Recruter directement dans l'audience.
2. EdTech & Transformation Pédagogique : L'éducation change parce que l'IA change.Les plateformes de learning, les outils pe�dagogiques, tout se transforme. Le secteur est enpleine explosion.
Apport attendu : Montrer comment l'IA amé liore l'apprentissage. Recruter formateurs etde�veloppeurs. Trouver des partenaires pour innover dans l'e�ducation.
3. HR Tech & Talent Management : L'IA change la façon de recruter, de former et de gérerles talents. Les plateformes HR innovent. Les entreprises cherchent des solutions.
Apport attendu : Présenter comment l'IA optimise la gestion des talents. Recruter pour lese�quipes HR Tech. Trouver des partenaires pour les PME qui veulent automatiser leurrecrutement.

L'IA transforme tous les mé tiers, et un événement de cette envergure mobilise bien plusque le secteur technologique. Les secteurs ci-dessous regroupent les entreprises pourlesquelles une présence le 14 novembre repre�sente une opportunite�  re�elle, qu'elle soitcommerciale, humaine ou strate�gique.



SECTEURS D'ACTIVITÉS VISÉS
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4. Consulting & Digital Transformation :  Les cabinets de consulting aident lesentreprises à  adopter l'IA. Ils ont besoin de talents qui comprennent l'IA et le business.
Apport attendu : Trouver des consultants pour accompagner les clients. Identifier desopportunités de missions. Recruter des gens qui veulent conseiller sur l'IA.
5. FinTech & Services Financiers : La finance africaine se digitalise à  grande vitesse. L'IAde� tecte la fraude, donne du cre�dit, automatise les transactions. Les banques et les fintechsrecrutent massivement.
Apport attendu : Montrer les cas d'usage concrets en finance. Recruter pour les équipes IAfinancie� re. Trouver des donne�es et des partenaires pour les projets.
6. Data & Analytics : Sans données, l'IA n'est rien. Les data engineers, data scientists, lesspe�cialistes en analytics sont les piliers. Le marche�  demande plus de profils qu'on n'enforme.
Apport attendu : Montrer l'importance critique de la donnée. Recruter des spe�cialistesdata. Former les gens aux compe� tences data qu'ils doivent ma��triser.
7. Communication, Médias & Marketing Digital : L'IA change la façon de faire dumarketing. Personnalisation, prédiction, cre�ation de contenu. Les agences et les entreprisescherchent des talents IA.
Apport attendu : Montrer comment l'IA amplifie le marketing. Recruter pour les équipesmarketing tech. Trouver des partenaires pour automatiser les campagnes.



SECTEURS D'ACTIVITÉS VISÉS
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8. Manufacturing & Industrial AI : L'industrie 4.0 arrive en Afrique. L'IA optimise laproduction, réduit les cou� ts, augmente la qualite� . C'est une transformation majeure.
Apport attendu : Montrer comment l'IA transforme l'industrie marocaine et africaine.Recruter pour les équipes manufacturing tech. Trouver des cas d'usage locaux.
9. GreenTech & Sustainability : L'IA aide à  re� soudre les proble�mes environnementaux.Agriculture intelligente, optimisation e�nerge� tique, gestion des ressources. C'est crucialpour l'Afrique.
Apport attendu : Montrer comment l'IA sert l'environnement. Recruter pour les projetsdurabilité . Trouver des innovations africaines en green tech.
10. Services Professionnels & Startups SaaS : Les startups IA explosent. Les servicesprofessionnels (audit, conseil, juridique) s'adaptent. C'est la nouvelle économie.
Apport attendu : Mettre en avant les startups SaaS locales. Recruter pour les équipesstartup. Trouver des investisseurs et des mentors pour les jeunes pousses.
11. Agroalimentaire, Boissons & Restauration : Une journée comple� te, 150 a�  200participants, des pauses et un de� jeuner. La restauration n'est pas un de� tail logistique, c'estun moment que tout le monde vit et retient.
Apport attendu : Ê tre pre�sent physiquement tout au long de la journe�e. Faire de�couvrirvos produits a�  une audience jeune, urbaine et prescriptrice. Associer votre marque a�  une�ve�nement d'innovation.
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SECTEURS D'ACTIVITÉS VISÉS
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12. Impression, Signalétique & Communication Visuelle : Roll-up, affiches, flyers,badges, signalé tique. Tout ce qui rend l'e�ve�nement visible passe par ce secteur, et tout cequi est produit porte une signature.
Apport attendu : Démontrer votre savoir-faire sur des supports vus par toute l'audience.Gagner en visibilite�  aupre�s d'entreprises et d'institutions qui organisent leurs proprese�ve�nements. Construire un re� fe� rencement concret.
13. Télécoms & Connectivité : Un hackathon, des ateliers, une couverture en direct. Rienne fonctionne sans une connexion fiable, et le secteur est au centre de toute transformationnumérique en Afrique.
Apport attendu : Positionner votre marque comme l'infrastructure qui rend l'innovationpossible. Toucher une audience qui consomme et prescrit du digital au quotidien. Renforcervotre image sur le terrain de l'IA.
14. Équipement Technique & Audiovisuel : É crans, sonorisation, captation, mate�rielinformatique. Ce secteur e�quipe les confe�rences, les entreprises et les e�coles, et son marche�grandit avec chaque e�ve�nement organise�  au Maroc.
Apport attendu : Montrer votre matériel en conditions re�elles devant des de�cideurs et desinstitutions. Ge�ne�rer des contacts qualifie� s aupre�s d'organisateurs et d'e� tablissements.Associer votre nom a�  un e�ve�nement techniquement exigeant.
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CEUX QUI
PARTAGENT NOTRE

VISION



HESTIM

PARTENAIRE PRINCIPAL
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HESTIM est une école d'ingénierie et de gestionreconnue à  Casablanca. En tant que partenaireprincipal de L'Aube, HESTIM apporte bien plus qu'unesalle. Elle apporte la légitimité  académique, uneinfrastructure de qualité  et la crédibilité  auprès desdécideurs marocains et africains. 
HESTIM dispose de partenariats internationaux, de programmes de haut niveau et d'uneréputation solide. Quand HESTIM s'associe à  un événement, cela signifie que c'est sé rieux.Que ce n'est pas du spectacle. Que c'est de la substance. 
En tant que partenaire principal, HESTIM fournit l'infrastructure technique, les salles,l'é cran ge�ant et le positionnement institutionnel qui transforme une confe�rence en unve�ritable e�cosyste�me d'innovation. C'est cette association entre l'e�nergie de BAIC et lesoutien solide d'HESTIM qui cre�e la magie.



BRILLIO

PARTENAIRES INSTITUTIONNELS 
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CONSULATHONORAIRE DU BÉ NINÀ  CASABLANCA

AMBASSADE DU BÉ NINAU MAROC

UNE PLATEFORME COMPLÈ TEPENSÉ E POUR LES JEUNESAFRICAINS
COBEMCOMMUNAUTÉ  BÉ NINOISEAU MAROC



PARTENAIRES DE L’ÉDITION 1
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ÉDITION 1 : LE
MOUVEMENT EN

ACTION
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RÉALISATIONS ÉDITION 1 
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RÉALISATIONS ÉDITION 1 
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RÉALISATIONS ÉDITION 1 

DOSSIER DE SPONSORING



 E-mail : fanta.doumbia.pro@gmail.com / ahouinsouesdras@gmail.com /info@beninaicommunity.com  Té léphone : +212 616-755029 / +212 609-687646 / +212 771-232935 Disponibles pour un rendez-vous ou une présentation complè te sur demande. HESTIM — 293 Bd Ghandi, Casablanca · www.hestim.ma

Pour toute question ou pour
personnaliser une offre de
partenariat, contactez-nous.
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Une journée pour connecter les
talents, accélérer les projets et

contribuer à bâtir un écosystème IA
africain plus fort.

Présente�e par
Benin AI Community 

En collaboration avec
L'Équipe fondatrice de l'Aube
de l’Intelligence	Artificielle


	CONTEXTE & PROBLÉMATIQUE (ÉDITION 1)
	Pourquoi L'Aube de l'I.A. ?
	L'intelligence artificielle transforme tout. Les métiers, les entreprises, les économies. Mais la plupart des gens ne comprennent pas comment elle fonctionne. Ils ont peur. Ou ils pensent que ce n'est pas pour eux. Ou ils ne savent pas comment l'utiliser. C'est maintenant qu'il faut changer la donne, parce que le marché de l'IA en Afrique croît à 27% par an. 230 millions d'emplois seront créés d'ici 2030. L'Aube existe pour démystifier l'IA, pour montrer que ce n'est pas de la magie, que n'importe qui peut l'apprendre, que tout le monde peut en tirer profit.

	Le défi marocain et africain
	Le Maroc investit 11 milliards MAD dans Digital Morocco 2030 : 240 000 emplois numériques, 3 000 startups, 100 000 talents formés chaque année. Casablanca héberge déjà 52 startups IA qui ont levé 521 millions de dollars. Mais seulement 29% des entreprises africaines ont formé leurs équipes à l'IA, et la majorité des jeunes ignore que ces opportunités existent.
	Pendant ce temps, 15,4 millions de jeunes en Afrique francophone ont rejoint le marché du travail l'an dernier. Le marché crée 230 millions d'emplois en IA. Mais personne ne les prépare correctement. Le vrai défi n'est ni l'argent ni l'ambition : c'est l'absence de formation concrète.
	L'Aube comble ce vide. Elle réunit les experts qui construisent l'IA et ceux qui veulent la comprendre. Les panels expliquent comment l'IA transforme les métiers et crée des opportunités en Afrique. C'est de l'éducation réelle, pas un effet de mode.


	CONTEXTE & AMBITION (ÉDITION 2)
	Pourquoi l'Édition 2 maintenant ?
	L'Édition 1 a créé un mouvement. L'Édition 2 le structure autour de l'IA comme levier réel.
	Un mouvement sans structure reste fragmenté. L'Édition 1 l'a prouvé : les participants sont venus, ont découvert l'IA, se sont rencontrés. Mais sans un fil conducteur clair centré sur l'IA, chacun est reparti avec sa propre compréhension. Les collaborations nées de cette édition sont apparues par hasard, et non grâce à une stratégie pensée autour de l'IA.
	L'Édition 2 change de modèle. Elle place l'IA au cœur d'un écosystème qui fonctionne. Elle bâtit un chemin où l'IA n'est pas une curiosité, mais une solution. D'abord, comment l'université forme-t-elle les talents à utiliser l'IA pour transformer les métiers africains ? Ensuite, quelles sont les vraies applications de l'IA que l'industrie marocaine et africaine cherche à déployer ? Puis, comment les communautés scientifiques créent-elles l'innovation en IA qui répond aux problèmes concrets du continent ? Enfin, comment le hackathon transforme-t-il les idées en solutions IA opérationnelles ?
	Ce n'est plus une conférence sur l'IA. C'est un système où l'IA devient le langage commun. Où chaque séquence montre comment l'IA peut créer de l'emploi, résoudre des défis africains réels et donner à la jeunesse africaine les outils pour bâtir son avenir.
	C'est la différence. L'Édition 1 a montré que l'Afrique francophone veut apprendre l'IA. L'Édition 2 montre comment travailler AVEC l'IA pour transformer le continent.


	Appels à sponsoring
	SPONSOR OR – LE LEADER (≥ 15 000 MAD)
	Visibilité Maximale
	✓ Logo principal sur TOUTES les publications (LinkedIn, Instagram, Facebook)
	✓ Logo GRAND FORMAT sur le ROLL-UP (visible à l'entrée)
	✓ Logo sur affiches, invitations officielles, flyers
	✓ VIDÉO PUBLICITAIRE sur l'écran HESTIM le jour J (30 à 60 s)
	✓ Logo visible en boucle durant pauses et sessions
	✓ Mentions orales lors de la présentation des sponsors

	Présence Scène
	✓ Présence sur scène : logo principal et mention dans les discours
	✓ Stand premium (2x3m) équipement complet (table, chaises, électricité, Wi-Fi)
	✓ Présentation de votre produit (5-10 min, le cas échéant)

	Networking & Accès Exclusif
	✓ Stand VIP à proximité des zones de networking
	✓ Accès prioritaire aux 150 à 200 participants
	✓ Réunion privée débriefing stratégique post-événement
	✓ Liste participants (anonymisée – lead generation)

	Couverture Médias & Rapports
	✓ Couverture photo/vidéo professionnelle COMPLÈTE
	✓ Rapport visibilité détaillé (métriques, reach, photos)
	✓ Débriefing stratégique – Analyse ROI


	SPONSOR ARGENT – L'INCONTOURNABLE (≥ 10 000 MAD)
	Visibilité Assurée
	✓ Logo visible sur toutes les publications (posts réguliers)
	✓ Logo sur le ROLL-UP (taille importante)
	✓ Logo sur affiches, flyers, invitations
	✓ VIDÉO PUBLICITAIRE écran HESTIM (30-45 sec)
	✓ Logo en projection durant l'événement
	✓ Mention lors de la présentation des sponsors

	Stand & Présentation
	✓ Stand dédié (2x2m) table, chaises, électricité, Wi-Fi
	✓ Brève présentation de votre solution
	✓ Support logistique complet

	Networking
	✓ Accès prioritaire au networking avec les participants
	✓ Circulation libre durant la journée
	✓ Couverture photo de votre stand
	✓ Rapport de visibilité post-événement

	PRÉSENCE ÉQUILIBRÉE & VISIBLE. EXCELLENT ROI SANS SURCOÛT

	SPONSOR BRONZE – LE TESTEUR
	(≥ 5 000 MAD)
	Visibilité
	✓ Logo sur publications (posts campagne)
	✓ Logo sur le ROLL-UP
	✓ Logo sur affiches & flyers
	✓ Mention lors du discours d'ouverture
	✓ Logo en projection (durant pauses)

	Accès Événement
	✓ Accès gratuit pour 2 personnes
	✓ Networking libre avec 150-200 participants
	✓ Stand information (si place)

	Documentation & Futur
	✓ Accès aux photos et vidéos de l'événement
	✓ Rapport de visibilité simplifié
	✓ Échange sur un partenariat pour l'Édition 3 (upgrade possible)

	TESTEZ L'ÉCOSYSTÈME À INVESTISSEMENT MAÎTRISÉ. OPTION UPGRADE FUTUR.

	SPONSOR NATURE – LE CONTRIBUTEUR
	(Valorisation selon contribution)
	Principe
	Vous contribuez avec vos produits ou vos services, pas avec un budget
	✓ Votre contribution est évaluée ensemble, à sa valeur commerciale réelle
	✓ Ce montant détermine automatiquement le pack auquel vous accédez
	✓ ≥ 15 000 MAD : avantages OR · ≥ 10 000 MAD : avantages ARGENT · ≥ 5 000 MAD : avantages BRONZE
	✓ En deçà : statut de Contributeur Officiel, avec logo sur nos supports et mention lors de la journée
	✓ Aucune contribution n'est trop petite, toute proposition est étudiée

	Contributions possibles
	✓ Restauration & boissons participants (pause-café, déjeuner)
	✓ Matériel technique : sonorisation, écrans, équipement informatique
	✓ Connectivité & solutions internet jour J
	✓ Impression supports : roll-up, affiches, flyers, signalétique
	✓ Goodies & kits participants (sacs, carnets, stylos, badges)
	✓ Captation photo & vidéo professionnelle
	✓ Lots & prix pour le Challenge IA



	SPONSOR NATURE – LE CONTRIBUTEUR
	(Valorisation selon contribution)
	Visibilité & Présence
	✓ Logo sur les supports selon le niveau de valorisation atteint
	✓ Mention spécifique de votre contribution lors de la journée
	✓ Produit ou service visible et utilisé par 150 à 200 participants
	✓ Stand selon le niveau de valorisation atteint
	✓ Couverture photo de votre activation

	Documentation & Suivi
	✓ Rapport de visibilité post-événement
	✓ Photos & vidéos de votre contribution en situation
	✓ Discussion partenariat Édition 3

	VOTRE PRODUIT DEVIENT UNE PARTIE DE L'EXPÉRIENCE. PAS SEULEMENT UN LOGO.
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